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Gabor Nagy est professeur assistant a I'INSEEC Grande Ecole & Paris. Ses intéréts de
recherche couvrent un large éventail de sujets en stratégie marketing, notamment
I'impact des ressources et des capacités sur la performance des entreprises, la relation
entre I'adéquation stratégique et la performance, les approches configurationnelles des
typologies stratégiques, les réseaux d’entreprises et les systemes institutionnels,
I’agressivité des entreprises et leur performance, ainsi que les effets des discours haineux
sur la relation entre les communautés de marques en ligne et les entreprises. Ses travaux
ont été publiés dans le Journal of Small Business Management, I'International Marketing
Review et Industrial Marketing Management. Il collabore activement avec des collegues
internationaux issus d’établissements tels que I'université Abo Akademi, Boston College,
I’'Université Corvinus de Budapest, Coastal Carolina University, Loughborough University,
I’'Université de Finlande orientale et I'Université de Manchester.
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Does market orientation ensure a sustainable

competitive advantage in a rapidly changing environment? The strategic
adaptation of businesses to

environmental conditions during the years of the economic transition
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